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SYLABUS PRZEDMIOTU NA STUDIACH WYŻSZYCH
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	l. 
	Nazwa przedmiotu 
	
	

	
	
	Zarządzanie kulturą
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	Nazwa jednostki prowadzącej 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	przedmiot 
	Instytut Kultury UJ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. 
	Kod przedmiotu 
	WF.IP.wk/3/8

	
	

	4. 
	Język przedmiotu 
	
	polski
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Grupa treści kształcenia, 
	
	
	
	

	
	
	• 
	Grupa treści kierunkowych.
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	realizowany 
	• 
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	6. 
	Typ przedmiotu 
	• 
	obowiązkowy do zaliczenia III roku studiów
	
	
	
	
	

	
	
	• 
	 
	
	
	
	
	
	

	
	
	• 
	
	
	
	
	
	
	
	

	7. 
	Rok studiów, semestr 
	Rok III, semestry I-II, specjalność. 
	
	jest 

	
	
	
	
	
	

	8. 
	Imię i nazwisko osoby (osób) 
	Dr Katarzyna Barańska 

Dr Łukasz Gaweł

Dr Katarzyna Plebańczyk

Mgr Magdalena Król
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	Imię i nazwisko osoby (osób) 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	egzaminującej bądź udzielającej 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9. 
	zaliczenia w przypadku, gdy nie 
	Dr Katarzyna Barańska , w roku 2008/2009 – dr Łukasz Gaweł
	
	
	
	
	
	
	

	
	jest nim osoba prowadząca dany 
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	przedmiot 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10. 
	Formuła przedmiotu 
	
	

	
	
	Wykład,  ćwiczenia
	
	

	  11.


	Wymagania wstępne


	

	 12.
	Liczba godzin zajęć dydaktycznych
	60 godzin (12 godzin ćwiczeń)

	13.
	Liczba punktów ECTS przypisana przedmiotowi
	3

	14.
	Czy podstawa obliczenia średniej ważonej?
	Tak 

	15.
	Założenia i cele przedmiotu
	Znajomość podstawowych pojęć z zakresu zarządzania, zarządzania organizacją, możliwość zastosowania do instytucji kultury. Podstawowe pojęcia i narzędzia  zarządzania instytucją kultury.

Znajomość założeń polityki kulturalnej w RP i UE, programy operacyjne UE i ich przełożenie na grunt Polski, system zarządzania kulturą w Polsce.

Umiejętność konstruowania komunikatów reklamowych, poznanie specyfiki reklamy w obrębie rynku usług kulturalnych, rozpoznanie technik i strategii twórczych w reklamie oraz technik służących badaniu rynku
Przedstawienie szeroko pojętego zagadnienia dziedzictwa kulturowego i związanych z tym obszarem dziedzin pokrewnych, analiza nowej ustawy o ochronie zabytków i opiece nad zabytkami, przedstawienie idei Listy Światowego Dziedzictwa Kulturowego UNESCO.

Omówienie turystyki kulturalnej jako jednej z najważniejszy europejskich dziedzin gospodarczych, w całości opartej na świadomym wykorzystaniu regionalnego dziedzictwa kulturowego.

Zarządzanie projektami – podstawowe pojęcia, realizacja projektów w sferze kultury, umiejętność pozyskiwania środków finansowych na realizacje projektów.



	16.
	Metody dydaktyczne
	Wykład, ćwiczenia, zajęcia praktyczne, wykonanie pracy (projektu) oraz przygotowanie monograficznego opracowania dowolnego obiektu zabytkowego

	17.
	Forma i warunki zaliczenia przedmiotu, w tym zasady dopuszczenia do egzaminu, zaliczenia z przedmiotu, a także formę i warunki zaliczenia poszczególnych form zajęć wchodzących w zakres danego przedmiotu
	– złożenie w formie pisemnej opisu projektu z obszaru kultury realizowanego w grupach 3, 4 – osobowych; 

 -  obecność na ćwiczeniach

- egzamin końcowy 



	18.

19.
	Treści merytoryczne przedmiotu oraz sposób ich realizacji 

Wykaz literatury podstawowej i uzupełniającej, obowiązującej do zaliczenia danego przedmiotu

	1. Modele kultury, jaką kulturą zarządzanie?,

2. Kultura organizacyjna, antropologia organizacji, model E.Scheina

3. Trendy współczesnej kultury, cele i zadania współczesnych instytucji kultury

4. Menedżer kultury i jego kulturotwórcza rola

5. Tożsamość organizacyjna, pojęcie misji instytucji, budowa misji, model Ashridge

6. Analiza otoczenia (PEST-ER-K, stakeholders)

7. Analiza SWOT

8. Struktury organizacyjne

9. Polityka kulturalna UE - pojęcia, zasady ogólne, narzędzia    realizacji 

10. System zarządzania kulturą w Polsce 

11. Programy operacyjne UE i ich przełożenie na grunt Polski (m.in. ZPORR, Narodowa Strategia Rozwoju Kultury dla Polski itp.) 

12. Polityka informacyjna w dziedzinie kultury
13. Marketing i reklama w kulturze
14. Ochrona, kształtowanie i zarządzanie dziedzictwem kulturowym
15. Turystyka kulturalna
16. Podstawowe zagadnienia z zakresu zarządzania projektami – historia, definicje, cechy, rodzaje

17. Podstawowe zagadnienia z zakresu zarządzania projektami – historia, definicje, cechy, rodzaje

18. Model cyklu życia projektu

19. Zarządzanie projektami w ogólnej teorii zarządzania

20. Jak stworzyć projekt kulturalny?

21. Alternatywne źródła finansowania projektów kulturalnych

22. Tworzenie zespołu projektowego – rola w zespole i relacje z innymi 

23. Przykłady projektów kulturalnych zrealizowanych w Polsce

24. Prezentacja i omówienie przygotowanych projektów kulturalnych
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